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CIENCIA

● La ministra de Educación y
Ciencia, Mercedes Cabrera,
se comprometió ayer a subir
el sueldo un 25% a los jóvenes
investigadores con contratos
de formación, pasando de los
1.000 euros al mes actuales
hasta los 1.700.

“Atraer a los más jóvenes”
y “hacer más clara la carre-
ra científica” son dos de los
retos que se marcó la minis-
tra para la próxima legislatu-
ra, con el objetivo de mejorar
la situación de los jóvenes in-
vestigadores durante los cua-
tro años que dura su forma-
ción profesional fuera del ám-
bito universitario.

Actualmente tienen dere-
cho a la Seguridad Social du-
rante los dos primeros años,
y a un contrato laboral du-
rante los dos restantes, con un
salario de unos 1.000 euros.

La ministra prometió au-
mentar su remuneración has-
ta los 1.400 euros en la fase de
iniciación, y hasta 1.700 en el
periodo de consolidación de
su formación, de modo que
sean “personas motivadas”
en el ejercicio de su labor por
“incentivos adecuados”. Se-
gún Cabrera, la medida tam-
bién servirá para atraer a los
“mejores investigadores ex-
tranjeros a España”. EFE

LaministradeEducación.

Frenoalosaccidentes
El grupo audiovisual desarrolla ‘Ponle freno’, su mayor campaña de acción social

● El Grupo Antena 3 puso
ayerenmarchaPonlefreno,una
campañaparacombatirlosac-
cidentes en carretera que ten-
drá presencia en toda su pro-
gramación, tanto informativa
como de ficción, y que cuenta
conelapoyodelaDirecciónGe-
neral de Tráfico.

Losmáximosrepresentan-
tes de Antena 3 y de las emi-
sorasderadioOndaCeroyEu-
ropa FM presentaron ayer en
Madridlostresejesbásicosde
la iniciativa. Al acto asistieron
tambiéneldirectorgeneralde
Tráfico, Pere Navarro, y el
campeóndelmundoderallies,
Carlos Sainz, que será el ase-
sor general de esta campaña.

Infracción
El primer gran eje de las ac-
ciones de Antena 3 encami-
nadas a combatir la sinies-
tralidad será frenar las in-
fracciones, ya que éstas
causan el 34% de los acci-
dentes. Por ejemplo, uno de
los anuncios que se emitirán
conciencia sobre el peligro de
hablar por teléfono mientras
se conduce.

Distracción
Los descuidos y la falta de
concentración en la conduc-
ción forman el segundo eje
de la campaña que comenzó
ayer, porque las distraccio-
nes causan el 36% de los ac-
cidentes en España.
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Varios coches sinistrados expuestos por el Grupo Antena 3, ayer en Madrid. ADN

Cabrera quiere
subir el sueldo
a los jóvenes
investigadores

TRÁFICOINICIATIVA

Xpresate
«La generación de la comida rápida
debería recibir clases de cocina »
Margot ENADN.ES

ANTENA 3 COMBATE LA SINIESTRALIDAD

Protesta
Con el tercer eje, denomina-
do Y protesta, Antena 3 pre-
tende buscar la participación
ciudadana a la hora de de-
nunciar actitudes peligrosas
y localizar puntos negros en
las carreteras.

Cambio cultural
Para el consejero delegado de
Antena 3, Maurizio Carlotti,
los accidentes de tráfico son

“lamayorplagadelsigloXXI”.
En ese sentido, explicó que la
cadena pretende “salvar vi-
das” y que es necesario un
“cambio cultural” para redu-
cir la siniestralidad.

Carlotti aseguró que Pon-
le freno no es una simple cam-
paña, sino “un compromiso
firme” con la sociedad en el
que se pretende involucrar a
“fabricantes, estamentos eco-
nómicos y a cualquier ciuda-

dano que tenga ideas”.Por su
parte, Sainz hizo hincapié en
que los accidentes de tráfico
son la “primera causa de
mortalidad entre los jóvenes
españoles”.

En los informativos
El director del área de televi-
sióndelGrupoAntena3,Mikel
Lejarza,añadióqueelobjetivo
delacampañaes“ayudarare-
solverlosproblemas”entorno

alasiniestralidad.Paraello,ha-
brá una implicación de los in-
formativos de la cadena.

En otros espacios
El resto de programas se des-
pedirán todos los viernes,
cuando tiene lugar la opera-
ción salida de tráfico cada fin
de semana, pidiendo a los es-
pectadores prudencia al vo-
lante y se introducirán tra-
mas sobre esta problemática
en las series de ficción.

Elapunte
Compromiso firme
con la seguridad vial
● No es la primera vez que
el Grupo Antena 3 muestra
su compromiso por mejorar
la seguridad vial. ‘En la ca-
rretera no nos lo tomamos a
broma ¿y tú?’, protagonizada
por los actores de ‘Los hom-
bres de Paco’, fue la campa-
ña de concienciación de tráfi-
co del año 2007. Otras
iniciativas anteriores fueron
‘En la carretera un poquito
de por favor’, protagonizada
por el actor Fernando Tejero,
y ‘No corras neng’, abande-
rada por el cómico Edu Soto.
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‘Ponlefreno’
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